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INVESTIGACION E INVESTIGADORES DE LA COMUNICACION
EN COLOMBIA: 1970-1990. Aportes al pensamiento lahoamericano.

Por. Luis E. Alvarez Jaramillb
Profesor asociado Universidad del Cauca.

“La historia es ciencia del hombre; y también de los hechos. Pero de los hechos humanos. La
tarea del historiador: volver a encontrar a los hombres que han vivido los hechos y a los que,
mas tarde, se alojaron en ellos para interpretarlos en cada caso”. Lucien Febvre.

1. Introduccion

El presente trabajo se inscribe dentro del proyed® tesis doctoral “La
institucionalizacion de los estudios de comunica@n Colombia, 1970-1990". En esta
investigacibn en curso se aborda un proyecto maswbre el proceso de
institucionalizacién del campo de estudios de lawaicacion en Colombia.

Alli se trata de explicar y comprender como y pog @l proceso de institucionalizacion
del campo de estudios de la comunicacion sociala gh caso de Colombia, es
deficiente. Y se habla de deficiente porque entnug@sis los estudios en este campo no
logran, en su conjunto, alcanzar las caractersstita desinterés politico, neutralidad
emotiva y mayores niveles de racionalidad, condesocon las cuales la tradicion

Weberiana, certifico lo que era un proceso aprapgelinstitucionalizacion.

No se trata de contar aqui, los de esta tesis @dbgtsus avances, quiero si, partiendo
de ellos, abordar un problema que podria estal eenéro de las preocupaciones de
este “Il congreso sobre pensamiento latinoameric&mo construccion de América

Latina” Y es, preguntar¢que aportes han realizado nuestros pensadores

colombianos del campo de la comunicacién, al pensanto latinoamericanad?

Regularmente la reflexibn sobre pensamiento latmewecano tiene una amplia
tradicion para indagar y reconocer el aporte deplessadores en el ambito de la

filosofia, la sociologia, la historia, la psicolagétc., riquisimo en el campo de la critica

' El autor cursé estudios de pregrado en Comunicacion social en la Universidad del Valle
(1984-1989), Estudios de Maestria en Educacion en la Pontificia Universidad Javeriana (1995-
1997). Actualmente, es candidato a doctor en Historia de la Educacién en Hispanoamérica, en
el programa que ofrece RUDECOLOMBIA. Es director del Grupo de investigacion en
“Comunicacion y educacién afrocolombiana”, clasificado como grupo D por Colciencias y primer
director del programa de comunicacion social de la Universidad del Cauca.



literaria, pero muy poco se ha indagado y, ni gigupreguntado, si alguno de nuestros
pensadores ha realizado un aporte significativelecampo de la comunicacion. Por
citar un ejemplo: se conoce y se reconoce el peestonde Antonio Garcia Nossa, el
cual se ha estudiado desde la perspectiva de siisbogiones a la economia o a la
politica, pero no se ha indagado su pensamientasy aportes al saber de la

comunicacion.

El punto de partida. En la bibliografia sobre historia de la ciencia@olombia no
existe una historia de la comunicacién social colisoiplina. Diana Obregénen 1986
consolidé un proyecto de investigacion sobre histde las ciencias en Colombia, que
recogia buena parte de las ciencias sociales mmtloyla psicologia, la filosofia, la

historia, la antropologia, pero no incluyé unadrist de la comunicacion social.

Perfectamente se puede conjeturar que la exclysido deberse a varias razones: La
primera: al simple desconocimiento de los directatel proyecto sobre la importancia
de la reflexién colombiana sobre el campo de lawvoacion; la segunda causa pudo
tener origen en la escasa visibilidad de este sgerseguramente, no tan legitimado

como el de otras ciencias sociales, llevo a lacthres del proyecto a omitirlo.

O quiza, y es la tercera conjetura, porque losctlires del proyecto pudieron
considerar que dicho saber no tenia la suficiestaléza conceptual y metodoldgica, y
por lo tanto, no merecia un lugar en el podio deskiberes legitimados de otras ciencias
sociales.

De lo anterior se deriva una pregunta central: I;esida relacion de los estudios de
comunicacién social que se realiza en Colombialooque se produce en América
Latina? y ¢ cuales son las relaciones entre lo gueraluce en América Latina en este
campo con lo que se elabora en Europa y NorteaatRara abordar estas relaciones
voy a citar una tesis fuerte y ampliamente demdati@or Cristina Schwarz y Oscar
Jaramillo. Ellos, en una ponencia para el Institdéeo Comunicacion para Ameérica

(ICA), en Honolulu Hawai en el afio de 1985, cuympdsito era evaluar la

2 OBREGON, Diana et., al (1993). Historia Social de la ciencia en Colombia. Fundamentos
Tedrico-metodoldgicos. Tomo I. Santafé de Bogotd, Tercer Mundo — Colciencias. Pp. 141-145



contribucidon de los autores latinoamericanos alpmade la comunicacion, explicar las
fuerzas dialécticas que forman dicho entramadac@revaluar su conceptualizacion,
metodologia y discurso, llegan a la siguiente amiéh:

“Sistematizando la investigacion critica de Hisganérica nosotros intentamos mostrar
que ha ocurrido un progreso real en la construcigorica propia de la region. En los
hechos, nosotros argumentamos que Hispanoaméraezeain consistente y coherente
discurso de los fenémenos de la comunicaciéiPara demostrar esta tesis los autores
que he citado, en 40 paginas sistematizaron lostempale los pioneros de la

comunicacién en Latinoamericana, que en su orden so

Antonio Pascuali en Venezuela de los afios ses@imbaero en desentrafar las
diferencias entre comunicacion e informacion. Latdbucion de Eliseo Verdn en
Argentina al introducir elementos conceptuales i@ativos en el estructuralismo
genético, la semiologia y en la lectura ideoldgiedos mensajes. El apoyo conceptual
de Armando Mattelart al gobierno del presidentev&#dr Allende por construir una
teoria de la comunicacion dentro de un contextgadeerno popular. Y la aguda critica
de Luis Ramiro Beltrdn a la teoria de las innovaesoy la aspiracién de consolidar
politicas de comunicacién para los paises de Améatina.

Al abordar el tema del aporte de los autores colanus al campo de estudios de la

comunicacion social en América Latina, objeto da psnencia, se hara en tres partes:

1-. Una parte descriptiva de la investigacion queeslizo entre los afios 1970 a 1990, y

su balance, el cual tuvo lugar a finales de los &Us.

¥ SCHWARZ, Cristina y JARAMILLO, Oscar (1985) Investigacion critica sobre comunicacion en
Hispanoamérica: una historia desde adentro. En Atwood y E. McAnany Becarios de
comunicacion de Latinoamérica. Austin, Universidad de Texas.

4 Se trata de los docentes investigadores, Dr. Jests Martin Barbero y Dra Sonia Mufioz,
Universidad del Valle, Mg. Patricia Anzola, Universidad Jorge Tadeo Lozano, consultora
independiente; S. J. Joaquin Sanchez, Dr Francisco Gil Tovar; Dr. German Mufioz y Dr
Reynaldo Pareja, Pontificia Universidad Javeriana.; Dra. Elizabeth Fox, Oficina del CIID; Dr.
Hernando Martinez Pardo y Amparo Cadavid CINEP; Dr. German Rey, Fundacion Social.



2-. Destacar los momentos mas significativos devastigacion en términos de actores
patrocinios, instituciones, organizaciones, eventogroductos. La Primera Semana
Internacional de la Comunicacion, (Bogota, 198@).conformacion de la Asociaciéon
Colombiana de Investigadores de la ComunicacioniaGo&CICS (1978) y de
AFACOM, Asociacion de Facultades de Comunicaciéai&o(1980). El V Encuentro
de la Federacion Latinoamericana de Facultades amu@icacion, FELAFACS,
(Bogotda, 1985).

3.- Los aportes de la comunidad jesuita, El CINER Ya teoria de la dependencia, con

su mayor exponente en Colombia, Antonio Garcia &loss

1. Los estudios de comunicacién social en Colombia (parte descriptiva)

En este apartado se realizara una aproximacion al tema, desde la pregunta:
(Cuales son las caracteristicas de los estudios de comunicaciéon en Colombia

para los anos 1970-1990?

En este trabajo se utiliza la expresion ‘estudios de comunicacién’ y no
investigacion, ya que por la proliferacion de teorias, corrientes de
pensamiento y paradigmas de investigacion es dificil precisar el lugar para
nombrar lo cientifico con el peligro de descalificar algunos discursos como no

cientificos.

Los estudios de comunicacién social en Colombia han tenido tres cortes

bibliograficos y momentos de balance: 1979-1980, 1985 y 1990.

Primero. El estudio realizado por Elizabeth Fox5 Estado y perspectivas de
la investigacion de la Comunicacién en Colombia en el que registré 431
investigaciones con las sigulentes caracteristicas: el 60% son estudios

realizados por instituciones privadas y universidades y el 40% son




monografias de pregrado. La clasificacion por medios arrojé los siguientes

resultados:
No. |Tipo de medio Cantidad
1 Radio 116
2 Television 70
3 Educacion 50
4 Desarrollo Rural 127
5 Comunicaciéon Institucional |68
Total 431

Cuadro No 1. Clasificacion de los estudios por medios. Elizabeth Fox

La agrupacion de los trabajos por temas en el estudio citado es como

sigue:

- El estudio de los medios masivos: sus caracteristicas, estructura, efectos y

posibilidades de uso en programas de desarrollo.

- El analisis de las audiencias, sus caracteristicas, potencial de respuesta y

participacion de programas de comunicacion.

- El estudio de los procesos de difusién, adopcién de innovaciones y el papel

de la comunicacién en la modernizaciéon y el desarrollo rural.

- Investigaciones con un enfoque histérico, basicamente de historia de los
medios, sobre todo impresos. Dominan los trabajos sobre historia del

periodismo.

Si1 bien es cierto que 431 estudios son un numero considerable, algo distinto
es el nivel de las investigaciones, pues la autora se queja que en Colombia la

investigacion en el campo de la comunicaciones, sea una obra de amor, por

® FOX, Elizabeth (1980). “Estado y perspectivas de la investigacion en comunicacién en

Colombia”. En: Memorias de la Semana Internacional de la Comunicacion. Bogota, Universidad
Javeriana, pp. 141-153.



cuanto todo estudio “por lo general se inicia sin tomar en cuenta, los
resultados y experiencias de trabajos previos o ignorando su existencia,

sobre todo en los trabajos de grado”®.

Y mas adelante: “es un tipo de investigacién eminentemente aplicada: una
investigacion que sirve para orientar programas especificos de
comunicacién... y en otros casos el tipo de investigacion sirve para orientar y
evaluar los programas de las propias instituciones...otras son
investigaciones de batalla, investigaciones que sirven para responder
diariamente a decisiones que tienen que tomar la gente que esta trabajando

en los medios sobre sus audiencias, tipo de contenidos y efectos™”.

Son investigaciones sin mayor elaboracién de un marco tedrico conceptual
propio, y sin una toma de posiciéon del investigador sobre la comunicacion.
Ademas, la investigadora Elizabeth Fox anuncia que en los estudios se
percibe una clara relaciéon entre el tipo de proyectos de investigacion y la

ayuda externa en el sector de comunicacion®.

El segundo corte bibliografico sobre estudios de comunicacién es el de
Patricia Anzola y Patricio Cooper?, quienes con el patrocinio de DESCO y
ACICS, publicaron el libro: La investigacion en Comunicacion Social en
Colombia (1985). En este estudio se registran 314 investigaciones y 921
monografias de pregrado, para un total de 1235 trabajos. El periodo de
estudio incluye la 2° mitad del siglo XIX hasta el afio de 1984. El nimero de

trabajos por ano, para el periodo de estudio, es el siguiente:

® Ibidem p. 145
" Ibidem P. 145

® Un ejemplo significativo de la ayuda externa en los estudios de comunicacion es el caso del
apoyo de la Agencia Interamericana de Desarrollo, AID, para evaluar la experiencia de Radio
Sutatenza en el afio 1975, por un total de 800.000 dodlares. Ver: Robert White et, al (1976) Los
jesuitas latinoamericanos y la investigacion en la comunicacion. Caracas. Centro de
Comunicacion social “Jesus Maria Pellin”, P. 50

® ANZOLA, Patricia y COOPER, Patricio (1985). La investigacion en comunicacion social en
Colombia. Lima, DESCO/ACICS/ALAIC. DESCO. Centro de estudios y Desarrollo, con sede en
Lima, Perd. ACICS, Asociacién Colombiana de Investigadores de la Comunicacién Social.



# Trabajos |13 |13 |5 |7 | 10| 2311(15|24|22(19|24|29|25|13| 253

15
ANO 70|71(72|73|74 |75|76 |77 |78|79|80|81|82 |83 |84 | ANOS

En este estudio se deja en claro que la investigacion en Comunicaciéon en
Colombia en realidad despega en la década del 70, ya que lo realizado en los
anos 60s son estudios preliminares, ademas escasos, que no logran delinear

tendencias de investigacion.

El balance al ano 1985, es el siguiente: “se observa una baja relaciéon entre
el nimero de estudios y el nimero de autores individuales: 113 autores para
314 trabajos, con la consiguiente fragmentacion y dispersion de
esfuerzos....El aporte de las facultades de comunicacion a la investigacion es
numeroso, al contar con mas de 900 referencias, pero no es cualitativamente
significativo....de manera que aqui también es evidente la fragmentacion, la
repeticién tematica, la no acumulacién de conocimientos y el resultante
desperdicio de esfuerzos”® De lo anterior, los autores concluyen que para el
periodo entre 1970 - 1984, los estudios de comunicacién presentan las

siguientes caracteristicas:

- Basicamente es una investigacion aplicada, son escasos los trabajos que
consideran problemas tedricos del ambito de la comunicacion. No cuentan
con mayor elaboracion de un marco conceptual propio. La investigacion se
orienta a evaluar los programas de comunicacion de las instituciones, FCP,

ACPO, INRAVISION, ICA, CINEP, CAPACITAR, CEPALC, o programas

especificos en los medios ya sea de la radio o la television.

-. Es inmediatista al propiciar una investigacién para dar respuesta a los
problemas del dia a dia de los programadores. Se orientan a mirar el
consumo de medios para ajustar los programas y llegarle mejor a las

audiencias.

1% |bidem Pp. XIX-XX.



-. La investigacién se encuentra influida tematica y metodolégicamente por
la ayuda externa. Es decir, quien aporta los recursos decide sobre el objeto
de estudio a considerar y desde qué metodologias. Son pocos los autores con
tradicion investigativa. La mayoria registra dos o tres trabajos. Se presenta

repeticion de esfuerzos y escasa acumulacion de conocimientos.

Con el proposito de completar el estudio bibliografico de las dos décadas,
para los anos 1985-90 se ha elaborado un estudiol! que arroja los siguientes

datos:

ANO 85/86|87(88(89| 90| 6 ANOS

#
Trabajos/ | 10| 7 |14|19|31| 13| 94 Trab.

Los anteriores datos de las dos décadas se muestran en la siguiente grafica:

' En este estudio realizado por el autor no se contabilizaron las monografias de pregrado
porque: primero, institucionalmente no son reconocidas como investigaciones por Colciencias;
segundo, su nivel de circulacion es escaso; tercero, por la debilidad teérica y metodoldgica de
los trabajos.
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En los anos 1985-90 se observa la presencia de mayor numero de trabajos
que abordan elementos conceptuales de la comunicacidon, y se hacen visibles
tendencias de investigacion. Indudablemente se destacan los textos e
informes de investigacién de docentes de la Universidad del Valle y de la

Pontificia Univesidad Javeriana.

El tercer corte bibliografico se realizd en los afios 90, cuando se elaboraron
estudios por sectores de los medios como son el trabajo de Mary Luz
Restrepo!? et., al. La television en Colombia: treinta anos de documentacion
y el estudio de Ana Maria Lalinde P.13, La radio en Colombia, estudio
exploratorio documental 1973-1994. Son estudios bibliograficos -
descriptivos- de las publicaciones en estos campos con una limitada
introduccion de encuadre del estudio sin mayor pretension de ser estudios

analiticos.

2.- Instituciones que patrocinaron los estudios de comunicacion en

Colombia

En el cuadro No 2 de la pagina 11 se muestra que 11 autores han realizado
110 trabajos para un promedio de 10 trabajos por autor. Este dato es
necesario matizarlo porque igualmente algunos autores que han escrito dos
o tres trabajos tuvieron un impacto considerable en el campo de las
comunicaciones; es el caso de los autores: Antonio Garcia Nossa, Joaquin
Sanchez s. j., Sonia Munoz, Elsy Bonilla de Ramos, Hernando Téllez,

Hernan Rincon Rincon y Gabriel Jaime Pérez s. j.

2 RESTREPO, Mary Luz et al. La television en Colombia: treinta afios de documentacion.
Santafé de Bogota: Felafacs, 1990, pp. 14-15.

3 LALINDE, P. Ana Maria (1996). La radio en Colombia: estudio exploratorio documental 1973-
1994. Santafé de Bogotd P.U.J. Facultad de Comunicacion y Lenguaje. Cuadernos de
comunicacion No. 33.
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No obstante que en los afios 80 docentes-investigadores realizaron un
considerable aporte cientifico al conocimiento de la comunicacién social para
los paises del subcontinente, no se logra comprender con certeza por qué
este saber no trascendié a otros grupos de investigadores y cientificos
sociales de Colombia, sino que se limité a escasos grupos de universitarios o

de investigadores de instituciones gubernamentales y no gubernamentales.

Qué se hizo? (Quiénes lo hicieron?
ESTUDIOS DE
COMUNICACION Autores
SOCIAL x ANO
ANO TRA~BAJ AUTORES CON MAS DE | Trab/ AUTORES CON
ANO 5 TRABAJOS Autor | MENOS DE 5 TRAB.
1970 13 MARTIN B. Jests 19 |GARCIA N., Antonio
1971 13 FOX de C. Elizabeth 14 TELLEZ, Hernando
1972 5 CADAVID, Amparo 13 BONILLA, Elsy
1973 7 NOVOA, Andrés 12 MUNOZ, Sonia
1974 10 |ANZOLA, Patricia 9 | RINCON R., Hernin
1975 23 MARTINEZ P, 8 SANCHEZ, Joaquin
Hernando
1976 11 RAMIREZ L. Sergio 8 PEREZ, Gabriel
Jaime
1977 15 |MUNOZ, Milton 8
1978 24 RAMOS LOPEZ, Eduardo | 7
1979 22 SILVA TELLEZ, Armando 7
1980 19 PAREJA, Reynaldo 5
1981 24
1982 29
1983 25
1984 13
1985 10
1986 7
1987 14
1988 19
1989 31
1990 13
TOTAL 350 11 autores 110

Cuadro No 2 . Numero de trabajos por afio y nimero de trabajos por autor




12

Dicho de otra manera, el avance en la produccion tedrica y metodologica de
algunos investigadores en el campo de la comunicacién no llegé a consolidar
una comunidad académica que le diera continuidad al trabajo de

investigacion en Colombia.

Grupos de investigadores y organizaciones no gubernamentales como el
ICODES, ODEI, FEPEC, CINEP, SCCS, ALACODE y CAPACITAR, jugaron
un importante papel en el patrocinio de investigaciones y en la promocion

del estudio de los medios de comunicaciéon social en el pais.

Hasta 1978 tres instituciones realizan el 52% de los estudios: Instituto
Colombiano Agropecuario, ICA; Accién Cultural Popular ACPO y Fondo de
Capacitacion Popular, FCP. El resto, que corresponde al 47% de los estudios,
los van a promover universidades colombianas, universidades y ONGs

extranjeras.

De 256 trabajos publicados entre 1970-84 los principales patrocinadores,
hasta con 3 estudios, fueron en su orden: revistas colombianas,
universidades colombianas, CINEP, revistas extranjeras, editoriales,
FEPEC-FESCOL, CIID, FESCOL, SPEC, ICA, FCP. Estos trabajos abarcan
un universo de 41 temas!4, lo cual es un indicativo de la dispersion del
campo de estudio. Entre los anos 1985 — 90 el predominio en el patrocinio y

en publicaciones va a ser de las universidades y de editoriales nacionales.

3. Aportes de autores colombianos al pensamientail@aamericano de

la comunicacion

4 Estos temas son: 1 Agentes de cambio, 2 Andlisis de contenido, 3 Andlisis semiologico, 4
Canales de comunicacién usados por los campesinos, 5 Cine, 6 Comprension, 7
Comunicacion, 8 Cultura, 9 Cultura popular, 10 Difusion, 11 Teoria y practica del discurso, 12
Ensefianza de la comunicacién, 13 Estudios histéricos, 14 Etica, 15 Evaluaciones, 16
Fotonovelas, 17 Historietas, 18 Imprenta, 19 Informacion, 20 Investigacion, 21 Lecturabilidad,
22 Legislacion, 23 Libertad, 24 Lideres, 25 Literatura, 26 Medios de comunicacién, 27 Mujer, 28
NOMIC, 29 Periodismo, 30 Prensa, 31 Politicas de comunicacion, 32 Publicidad, 33 Radio, 34
Revistas, 35 Satélite, 36 Produccion de sentido, 37 Sonovisos, 38 Tecnologia, 39 Television,
40 Vallas y 41 Videocasetes. En: ANZOLA y COOPER op, cit, pp . 111-114.
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Se retoma la afirmacién de Oscar Jaramillo en el1#85, en el sentido que “América
Latina ya cuenta con un discurso consistente earepo de la comunicacion social”,
para a renglon seguido decir que, en el segundm Ide la década del 80, en América
Latina se consolida dicha reflexion hasta senwbéses de un paradigma propio de la

comunicacién, mas conocido como paradigma de |lasatienes.

En la construccion de este paradigma, se considesaaportes del maestro Jesus M.
Barbero, con su obfe los medios a las mediaciond987; Néstor Garcia Canclini,
Culturas hibridas. Estrategias para entrar y satle la modernidad1989; Renato
Ortiz, Cultura y modernidad1991; Beatriz SarloBuenos Aires, una modernidad
postergada 1988; José Joaquin Brunnéunérica latina; cultura y modernidad: un
espejo trizadp1991; Héctor SchmucleMemorias de la comunicaciprecopilacion de

1997; y el importante aporte de la revi€@municacion y cultura

Es ampliamente conocido el aporte del maestro Martsn Barbero en la construccion
del paradigma de las mediaciones, contenido basitnen las obrd3e los medios a
las mediacionesen una recopilacién de sus ponencRacesos de comunicacion y
matrices de cultural988 y, otra recopilacion, titulad&re-textos Conversaciones

sobre la comunicacion y sus contextt895.

Sobre el pensamiento del maestro Jesus Martin rsedadizado seminarios para su
estudio y evaluacién. El primero lo convocé el @entle Investigaciones de la
Universidad Central, y se recogio en la obMapas nocturnos. Dialogos con la obra
de Jesus Martin Barbero; el segundo, tuvo lugar en la Universidad de d&&gma

dentro de la Primera Bienal de la Comunicacion, 4889. Igualmente, la obra del
maestro Jesus Martin se ha reconocido a nivel raledi seminarios realizados en

Espafa, Italia, Francia y Norteamérica.

Lo que se pretende decir en esta segunda partestcdr que si bien es cierto la obra
de JesUs Martin se encuentra reconocida en elxtorde la academia colombiana —
otro punto es evaluar el aporte a las facultadescateunicaciéfi’-- no ha sido

> parcialmente realizado por Ana Maria Lalinde, en el articulo: “La legitimacion del campo
intelectual de la comunicacion un tema de la agenda para el proximo Milenio”. En: Mapas
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suficientemente reconocida la obra de otros auttates como: Elizabeth Fox, Patricia
Anzola, Amparo Cadavid, Hernando Martinez PardgnRlelo Pareja; Antonio Garcia
y Hernando Téll€?; y de instituciones como el CINEP, SCCC, y de wtra
organizaciones menores como CAPACITAR, CEPALC, COBE, ALACODE;

Igualmente, estoy convencido, que no se ha hechfielente reconocimiento al aporte

de los Jesuitas en la construccion de reflexiooptemporaneas de la comunicacion.

Es mas, si se admite que la obra de un autor strage en un ambiente intelectual, se
debe reconocer que la obra de Jesus Martin serapmsto sélo, en su interaccion con
comunidades académicas internacionales: FELAFAQ3\@, Revista Comunicacion

y Cultura, México y revista Thelos, Espafia; sino lpointeraccion con una insipiente

comunidad académica colombiana que emerge solwestoth década de 1980.

Incluso, la reflexion del paradigma de las mediaesose construye en la critica al
paradigma dominante del funcionalismo que en Colanihspird experiencias tan
importantes como la de ACPO, Fondo de Capacita€liopular FCP, de radio y
television educativa, de los afios 70. Y se constaiyla critica a una vision ilustrada
de la cultura como es la expuesta por FranciscoT@®¥ar, quien también realizé
importantes contribuciones al campo de la comuidoasiendo decano por mas de dos

lustros de la Facultad de Comunicaciones de lafibemtUniversidad Javeriana.

En la constitucion de la insipiente comunidad acddg es necesario destacar la
importancia que tuvo la realizacion de la Primesn&na de la Comunicacién en
Agosto de 1980, la cual cont6é con dos confererdgasada uno de los mas destacados

pensadores latinoamericanos de la comunicacionla d&gpoca: Armando Mattelart;

nocturnos: dialogo con la obra de Jesls Martin Barbero. Editora: Maria Cristina Laverde.
Santafé de Bogota, 1997. DIUC, Universidad Central, Siglo del hombre.

'® Hernando Téllez, en una obra documental, extremadamente importante para la historia de la
radio en Colombia, dijo algo crucial para entender la conformacion de lo nacion colombiana.
“Hasta 1930 Colombia mas que “un pais de ciudades” como se le llama ahora, era “un pais de
paises”, desintegrado casi por completo; con nucleos raciales y sociales casi antag6nicos; con
las mismas vias de comunicacién de la década de la colonia y caminos que principiaban a
volverse carreteras; con costumbres y tradiciones diferentes; con intereses regionales
opuestos; con antipatias regionales peligrosas, con persistente desconocimiento mutuo. En ese
mundo dislocado de los “treintas”, en plena crisis econdémica, en el momento en que se iniciaba
el gran salto del progreso aparecié la radiodifusion colombiana como el medio mas poderoso
de integracién nacional abriendo la brecha para dar el gran paso hacia el desarrollo, para salir
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Antonio Pascuali; Luis Ramiro Beltran, Fernando é&elatta; y de los Colombianos,
Eduardo Ramos, Jesus Martin Barbero y Elizabeth ¥ael norteamericano Everett

Rogers, este Ultimo exponente de la escuela fualsba.

Esta Primera Semana de la Comunicacion discutioliamgnte la necesidad de
construir las bases de lo que se llamé la “Escuaima de Comunicacion”, como un
pensamiento particular con respecto a la escuat@americana (funcionalista) o la
escuela critica (Europea) de la comunicacion. fgeate esta semana realizO un
descarnado balance sobre el estado de la invaétiga la comunicacion en Ameérica

Latina y de Colombia en patrticular.

El segundo momento y, por esta misma época, s@acde$hd conformacion de la
Asociacion Colombiana de Investigadores de la Cacagion, ACICS, la cual se
orientd como una organizacion de apoyo a la ingasitbn, y con este proposito, editd
un boletin de la Asociacion. La fundacion de AFACOMociacion Colombiana de
Facultades de Comunicacion, animadora de un semir@rual sobre temas de
comunicacion y filial de la FELAFACS.

El tercer momento va a ser la realizacién en 1885/ Encuentro Internacional de
Facultades de Comunicacion en la Universidad Javari sobreensefianza de la
comunicacion y nuevas Tecnologi&s €l se abordd con detalle los posibles impactos
de las tecnologias de informacion que se estabplamtando en los paises de América
Latina, su incidencia en las identidades de lopaglthumanos y en las alternativas de

uso desde los intereses de las naciones y de étgsuatinoamericanos.

3.1 Aportes del CINEP

En 1972 se fundd el CIAS, (Centro de InvestigaciorAsistencia Social) que
posteriormente en 1976, se trasformd0 en el Cengrdngestigacion y Educacion
Popular, CINEP, el cual busco “construir un equigedicado a contribuir a la

trasformacion de la sociedad colombiana en undiskt mayor igualdad, democracia

de la Colonia e integrarse al siglo XX". En: Cincuenta afios de radiodifusion colombiana,
Medellin, Bedout - Caracol. 1974. P. 18
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y justicia social*’

. Es una institucién que ha centrado su trabajestigativo en las
areas de politica, economia, actores y movimiesmsales, derechos humanos,

educacién popular y comunicacion.

La orientacion del CINEP fue realizar un tipo deeistigacion que estuviera al servicio
del cambio social, centrado en las demandas ssgradm los temas de interés para el
pais en una coyuntura en particular. En el campla @emunicacién para la época de

estudio, entre 1970-1990 se vivieron tres momentos:

En la primera etapa su busqueda fue educar a ¢tsreg populares para un mejor uso
de las herramientas de la comunicacion; el intesésvo centrado en talleres de lectura
de medios y de uso del audiovisual en los sectoogsilares. El segundo momento
(1983-1986) se intento realizar en un tipo de ifigasion mucho mas académica
buscando aportar en la conceptualizaciéon entre ocmacion y cultura desde la
referencia de los publicos conformados en los sesfmopulares.

Son los trabajos sobre prensa amarillista realgzguw Vanesa Marmentini y Arturo
Guerrero; el cine mexicano y lo popular en la tsién realizado por Hernando
Martinez Pardo; los estudios sobre la telenovadizexlos por Clemencia Rodriguez
que intenta reconstruir las logicas de produccidhos dramatizados y los trabajos de
Patricia Téllez que aborda la melodrama dentrocdejunto de la programacion de la

television del pafs.

Después de 1988, la labor en comunicacion socibICH#eEP se inclina hacia la
busqueda de resultados en la sociedad, para inerirla poblacion sobre los

imaginarios que esta tenia con respecto a la \d@en la paz. Son los trabajos de

7 GONZALEZ, Fernan et, al (1998). Una opcion y muchas blsquedas. CINEP, 25 ANOS.
Santafé de Bogota, CINEP, P. 10. Igual que el CINEP, los Jesuitas han creado en América
Latina instituciones con similares propdsitos: Instituto de Investigacién Socio-Econdmica,
Tegucigalpa, Honduras; ILADESM, Santiago de Chile y el IBRADES, en Rio de Janeiro y el
Centro de Comunicacion Social, Jesus Maria Pellin.

'® Es necesario recordar que este informe de investigacion hizo parte de un trabajo conjunto
con la Universidad del Valle y la Universidad Pontificia Bolivariana. La participacion de cada
una de estas universidades originé los informes: Television y Melodrama, de Jesis Martin B y
Sonia Mufioz. Bogota Tercer Mundo, 1990 y MONTOYA M. H, y CANO, F. La telenovela: el
milagro del amor. Medellin, Universidad Pontificia Bolivariana, 1989.
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Amparo Cadavid sobr€omunicacion y violencia: hacia la construccionuteterreno

para el debatepublicado en el nUmero 153-154 de la revi&atroversia.

De 20 textos publicados en las dos décadas porIMERC en el campo de la

comunicacion, diez se pueden considerar que samliestsistematicos, producto de
proyectos de investigacion y que buscaron, masdallabordar un tema en particular,
elaborar consideraciones tedricas sobre los teratslos. De ahi que se publicaran en

la revistaControversiao comoDocumentos ocasionales

3.2 Aporte de los Jesuitas

Es pertinente iniciar con la pregunta ¢En los a@igsla Universidad Javeriana y el
CINEP contaron con un proyecto explicito de coma@oyn qué fines orientar la
investigaciébn en comunicacion social? Indudableméntrespuesta es afirmativa. Para
reconstruir este itinerario, lo que sigue es umaigi®n al documentoLos jesuitas

latinoamericanos y la investigacién en la comuniéat’.

Antes de la Reunién de Caracas de 97 Milwaukee en el afio de 1975, se habia

realizado un encuentro de 12 expertos de caradtndisciplinar en donde el P. Pedro

19 Centro de Comunicacién social “Jests Maria Pellin” (1976) Los jesuitas latinoamericanos y la
investigacion en la comunicacion. Caracas. 63 pp. Este es un documento que recoge algunas
ponencias completas y resumenes de trabajos presentados en la reunion del JESCOM
Research Facilitator Unit, Caracas 8-12 de Octubre de 1976. El JESCOM es el Secretariado
para la comunicacion social de la Compafia de Jesus creado en 1968 por mandato del General
de la Compaiiia, el P. Pedro Arrupe, El propésito de este centro de investigacion de la
Compafiia de JesUs es estudiar el impacto de los medios de comunicacion social en el hombre
moderno y proyectar su uso en funcion de las necesidades humanas y religiosas del hombre.
En 1976 se puso en marcha una “Unidad Facilitadora de la investigacion en Comunicacion
social” (“*JESCOM Research Facilitator Unit”) que funcioné en Londres con el siguiente equipo:
P. Stefan Bamberger, S. J., Director General; P. Robert A. White, S. J. Director Cientifico; H.
William E. Biernatzki, S. J. Soci6logo con experiencia en Korea. Esta Unidad se encargara de
“Estimular y facilitar la investigacion de los jesuitas en todo el mundo en el area de la
comunicacion”.

20 En la reunién de Caracas de 1976, participaron el grupo mas selecto de la Compafiia de
JesUs para disefar las politicas en materia de comunicacién, son ellos: P. Stefan Bamberger,
S. J., asesor para las Comunicaciones Sociales del Superior de la Compafiia de JesUs y
Director General de la JESCOM Research Facilitator Unit, con sede en Londres; P. Alberto
Ancizar, S. J. Profesor en la Escuela de Comunicacién Social de la Universidad Catélica
Andrés Bello de Caracas; P. Antonio Cabezas, S. J. Director de Radio Santa Maria en
Republica Dominicana; P. José Martinez Terrero, S.J. Profesor de la Escuela de Comunicacion
Social de la Universidad Catélica Andrés Bello, Caracas; P. Miron Alexius Stoffels, S.J. Director
de la Escuela de Comunicaciéon Social de UNISINOS; P. Franz Tattenbach, S.J., Asesor e
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Arrupe General de la Compafiia de Jesus, expreso: pdtlemos seaficionados
intentando superficialmente utilizar los MCS conmojuguete; tenemos que tomar este
problema con toda responsabilidad que lleva condigoinvestigacion es el escal6n
basico a fin de evaluar la efectividad de los medie comunicacion social, valorar su
importancia, darnos cuenta del uso que hacemodlateyever como podemos servir
mejor a la sociedad y a la iglesia a través desemtmlios modernos”

Ahora la reunién de Caracas se cit6 para “ver gf@gee se debe dar a la investigacion
de la Comunicacion en América Latina por parte al€bmparia de Jesus, con qué
vision se debe investigar, en qué direccion, coow) qué estrategia y con queé
organizacién. En una palabra, se quiere situamiestigacion de los medios de
comunicacién social en el contexto social, cultupalitico y religiosos del mundo de
América Latina y de las otras regiones del munde, tienen parecidos problem#s”
En otras palabras, en Caracas se estaba discuteepdtitica de comunicaciones de la

Compaiiia de Jesus para el Tercer Mundo, segummatdogia de la época.

Vision de la investigacion La investigacion servird para establecer “unatipal de

reestructuracion de los medios de comunicacion an distintas regiones socio-
culturales de manera que estos medios de comubrcaealmente sirvan para la
liberacion del hombre en todo sentido, (¢ hastapgudo los medios de comunicacion
estan contribuyendo a la accién liberadora de Bioda historia?). Se entiende que
estos datos serviran principalmente a la Iglesia p@mbién a otros grupos con fines

similares®

Ante la disyuntiva si realizar investigacion tear aplicada, el director cientifico de la

JESCOM, Robert White, se muestra partidario dezaalnvestigacion que “ofrezca

investigador del ICER (Instituto Costarricense de Ensefianza Radiofénica); P. Robert A. Withe,
S.J. Subdirector del Instituto de Investigacion Socio-Econémica, Tegucigalpa, Honduras y
Director Cientifico de la “JESCOM Research Facilitator Unit”. Asistieron como Observadores: P.
Jesus Maria Aguirre, S. J. Director del Centro de Comunicacion Social “Jesus Maria Pellin”,
Caracas; P. Ignacio Ibafiez, S. J., profesor de radio en la Escuela de Comunicacion Social de la
Universidad Catolica Andrés Bello; P. Epifanio Labrador, S. J., Director del departamento de
medios de comunicacién social del Secretariado Permanente de la Conferencia Episcopal
Venezolana; P. Francisco Javier Tremonti, S. J., profesor de TV en la Escuela de
Comunicacién social de la Universidad Catélica Andrés Bello, Caracas: Enviaron trabajos el P.
Manuel Olivera S. J., y el Sr. Mario Kaplun, del Uruguay.

?! |bidem, P. 9
*2 |bidem, pag. 9
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bases para la solucion de un problema practicagngigjo: como usar los medios de
comunicaciéon para formar catequistas) mientras ajtes miembros de la Compafiia
consideran que es importante realizar la investiga@plicada pero también la
investigacion estrictamente sobre los aspectosrgiesede la comunicacion: como se
produce la decodificacion de los mensajes, cudlesas simbologias de mayor impacto

en una comunidad determinada, etc.

Se trata con la comunicacion de elaborar una téolae la comunicacién o
simplemente se trata de la preocupacion de coOmaimioar mas eficientemente la
teologia. Y aqui vuelve el problema de realizaestigacion pura, meramente teorica, o

investigacion aplicada

Vision estratégica “Dada la influencia del marco tedrico en los teglos de
investigacion seria importante elaborar una ndewea de comunicacidgue tome en
cuenta los objetivos de las instituciones de lasigl en América Latina o en otras
regiones. La filosofia social y el concepto dedespna humana en la tradicion cristiana

tiene grandes implicaciones para la teorfa dedaucicacion®

Vision politica explicita: “Antes de enfrentarse con los marcos teoricos dglean

tener las investigaciones, hay que analizar el lpaqi&ico que vayan a jugar dichas
investigaciones”; y mas adelante, “No se debe acephguna investigacion que no
estudie o trate de solucionar el problema fundaahemhe justicia y liberacion. Lo
realmente importante es el papel de la comunica@anla transformacién de
mentalidades y de estructuras, mas en concreta esrglanizacion y movilizacion

popular®®

Tematicas. Estudios descriptivos sobre el uso de los mediasa procesos de

evangelizacion. Estudios de planificacion: diagicost de los recursos disponibles,

%% Ibidem, pag. 10
* Ver capitulo V de Los jesuitas latinoamericanos y la investigacion en la Comunicacion. P. 52

? WHITE, Robert A (1976). Reflexiones sobre los objetivos, criterios y estructura de la
“JESCOM Research Facilitator Unit”. En: Op. Cit. P. 15.

% Op. Cit., Cap. IV. Criterios para la investigacion. Pp. 37 y 38
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politicas necesarias, clarificacion de objetivdaperacion de metas, etc. Estudios de

caso para convertirlos en modelos en la regiérosadtural.

Estudios para analizar la interaccion de factorsgueturales: los medios de
comunicacion, los valores y actitudes personalaed® ser el estudio de una emisora
especifica y su impacto en una audiencia deterrain&tudios de medios de
comunicacién de un pais (medios comerciales, oslag, efecto del control extranjero).
Estudios para la planificacion de medios de conaandn para uso dentro de la

compafia.

Metodologia Si los medios deben estar al servicio del cand®olas estructuras
sociales, Robert White partia de reconocer que tdreemos un modelo original
adecuado y dudo que, como investigadores de la moauidn, tengamos un marco

tedrico adecuado para estudiar esto. Esto es ame@mente para nosotrés”

Desde aquellas lejanas épocas ya entendian losagesiue para el estudio de los
medios no se podia partir del presupuesto de vedo® instrumentos para transportar
mensajes ya sean teoldgicos, politicos, o comessia@n palabras de White: “De ahi
viene la importancia de considerar en la comunitecho solamente los medios de
comunicacién social o instrumentos de la comuni@rgcisino el mismo proceso

comunicacional integral. Por ello cada proyectoedelzluir un andlisis de la relacion

entre el proceso comunicacional y el proceso daestoamacion social. Hay que analizar
las estructuras de poder en los subsistemas coatiomnales, porque esto es sustancial

para entender el proce$d”

“Dentro del marco tedrico para explicar el papeladiglesia a través de los medios de
comunicacion social, hay que tener en cuenta, gideoeurriendo un cambio estructural
(al menos mental) dentro de la Iglesia, hay unaomegnciencia de cambio social. Al

menos en el dltimo siglo la Iglesia, con el cordenile su mensaje y de las actitudes y

" |bidem pp. 37y 38

*8 |bidem, pp 38
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valores predicados, ha sido una estructura quadil#ddo el “status”, el no cambio, la
centralizacién del poder y el totalitarismd>.Y méas adelante...se anuncia que la iglesia
ha cambiado su estrategia en los medios ya queskogefiende una estructura
participativa, con una fuerte identificacion cors lelases populares, propendiendo

igualmente por cambios de estructuras a nivel nat® internacional.

La anterior postura politica contenia implicaciongara la metodologia de la
investigacion y explicitamente se expuso: “las stigaciones en comunicacion deben
usar una metodologia, que garantice la participactle los grupos sociales
involucrados. De esta forma, no solamente los tadod serdn mas genuinos y
auténticos, sino que el contacto con los sectoopsilares obligara al investigador a
elegir los temas de estudio que mas profundamentnsa los intereses de los sectores
oprimidos y marginados, y dara al investigador iisiom desde abajoy del sector
popular, imprescindible si se busca sinceramente la defdadas derechos déos de
abajo, desde adentrc®

.- “Seria conveniente que la investigacion mismaesierta en un proceso educativo
de los grupos populares, en que ellos mismos apneaddesmitificar los medios de
comunicaciéon social, a crear una actitud criticatdede los sectores populares, a

detectar los problemas y a darse cuenta del pracesanicaciona™

.- La limitacién del conocimiento comunicacionaleguio es universal. “Se piensa que
cierta regionalizacion por continente se hace re@esya que los problemas

comunicaciones son muy distintos en cada uno”.

-. Insistir menos en estudios generales sobre Amékiatina y mas en estudios
concretos de paises y zonas. Para luego poder éstoglios comparativos, sobre todo

cuando se utilicen metodologias parecidas.

29 |bidem, P. 38

% |bidem, P. 39
% |bidem, P. 39
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Criterios para la seleccion de investigacioned as investigaciones deben apuntar a
resultados concretos para la utilizacion de losiosede comunicacion en la pastoral

(evangelizacion).

Los proyectos deben ser planificados para benefigia region sociocultural como
América Latina, y no sélo para una diécesis o uis.ffae debe plantear interrogantes
serios sobre el trabajo actual de una institucidmgndo en tela de juicio los objetivos

institucionales y no solo evaluando los éxitosagmdr los objetivos tradicionales.

En los proyectos se busca atender los critericelecion del Departamento de medios
del CELAN vy los recomendaciones de los documenétadctonferencia episcopal de
Medellin. Tienen prioridad los trabajos que aspaama vision teoldgica mas amplia y
permita el andlisis del contexto social, la conicibn a la justicia social y al rol de la

iglesia en el proceso de cambio social.

La conferencia de Caracas acogio las recomendaciamé UNESCO emanadas de la
conferencia de San José de Costa Rica (1976) smbitcas de comunicacion en

América Latina y el Caribe, en donde se sugiritr‘R orientacion excesiva de los
medios, se recomienda estructurar sistemas comptares de comunicacién masiva
que garanticen el acceso y participacion de lo®sepopulares”.

En consecuencia se abrio el debate sobre la igaeg&in sobre medios micro y macro,

lo grupal y lo masivo para concluir que:

“Los medios grupales, con su limitacion cuantit@tiypermiten una seleccion
especifica (lideres), mayor participacion en elogi@d, reflexion comunitaria,
profundizacién y asimilaciéon del mensaje, ahorprigunta es: ¢ Como poner el
medio grandeal servicio dekrabajo grupalque llevan a cabo las parroquias y
los centros catequisticos? El medio masivo delserar de refuerzo de lo que

se hace en los medios grupales y micro”.

Sin embargo al usar los medios masivos comercigénsducia la pregunta “¢se puede
propagar la fe a través de medios injustos de cmacion?”, y con esta Ultima

expresion se refieren al hecho que los propietateotos medios en la mayoria de los
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casos son los comerciantes y los politicos tradates. Es decir, los mensajes sobre

Cristo, ¢,se distorsionan al lado de la publicidgheérotismo y las campafias politicas?

Lo anterior conllevaba a una pregunta de hermeasgutiijeron los exponentes: ¢ Cual
es la relacion entre Liturgia y medios de comun@# Para concluir que los medios
masivos limitaban la participacion, del “dar y k®ci, del “acoger y ser acogido”. Y en

los medios el ver y oir si no son una verdaderigqaacion consuelan al que no puede
asistir fisicamente, pero al mismo tiempo, quiéredeuasegurar que “el enfermo,
impedido de salir de su lecho, no pueda particijgata muerte de Cristo mucho mas

intensamente que otra persona presente en la@ei@beucaristica

Estrategia. La JESCOM, con sede en Inglaterra, se encargamstitaular aquellas
personas e instituciones que ya estan investiggnoin personas de instituciones de
América Latina elaborardn un listado de temas ipaidos para este subcontinente.
“Ello exigira aprovechar al maximo los recursospgios: Escuelas de comunicacion,
centros de comunicacion, jesuitas interesados da eampo, los medios de
comunicacién que ya tenemd$” Igualmente, se buscardn acercamientos con
instituciones que persigan similares propésitos @oBERPAL y SONO-LUX e
instituciones como la AID.

Recursos.Como es la caracteristica de los Jesuitas, ellbktwn de la necesidad de
racionalizar los recursos al maximo y siempre d@odplos de acuerdo a la importancia
de la investigacion y sus resultados estratégilcpsmlmente, consideraron gestionar
fondos con entidades de la iglesia. Y para progeegpeciales como el Radio Santa
Maria en Guatemala, constituir un fondo de 14.0@ards que permitiera el

financiamiento de tres becarios.

4. Teoria de la dependencia y del ‘desarrollo otro’

°2 Ibidem, P. 43
% Con esta expresion se refiere a las cuatrocientas emisoras de propiedad de la iglesia
catélica, de propiedad de la compafiia de Jesus o influenciadas por la curia. Ibidem, P. 40
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El concepto de dependencia, basicamente construido por los economistas
cepalinos, aliment6 la reflexién en las comunicaciones en los afios 70s para,
por extension concluir, que la dependencia en América Latina no sdlo era

econdémica y politica sino cultural y en campo de las comunicaciones.

Se realiz6é una profunda critica y deconstruccién del concepto de desarrollo
presente en la teoria funcionalista y difusionista de la comunicacién. En
oposicion a ese concepto se elaboré el concepto de desarrollo otro, el cual se
estudido desde maultiples aristas, tales como: los aspectos metodologicos y
tedricos para abordar el concepto, los conceptos de desarrollo, subdesarrollo
y crecimiento; etapas historicas de desarrollo, estrategias de desarrollo,
modelos tedricos de crecimiento, financiamiento del desarrollo, obstaculos
estructurales al desarrollo; desarrollo industrial, agrario y tecnoldgico,
planificacion y desarrollo, y por supuesto, ‘el desarrollo otro’ y la

comunicacién social en América Latina.

Ante la visiéon de desarrollo como crecimiento econémico a partir de la
transferencia de capital y tecnologia, desde la teoria de la dependencia, se
construy6 el concepto de desarrollo de una manera integral, en donde se
involucra a todos los niveles de la vida de la sociedad y, en consecuencia, se
busca afectar los niveles de la cultura, del medio ambiente, la participacién
popular y la manera desarrollada como se deberia distribuir los ingresos; en
ultimas, el desarrollo fue visto como proceso global de transformaciéon a

partir de la capacidad para el conocimiento critico de la realidad.

Antonio Garcia Nossa, es uno de los tedricos que con mayor profundidad
abordé el tema y, en la bibliografia para el estudio del desarrollo y
dependencia que adjunta a su obra clasica ;Comunicacion para la

Dependencia o para el Desarrollo?34, registra 327 libros, ensayos, informes,

3 GARCIA, Antonio (1980), ¢ Comunicacién para la dependencia o para el desarrollo? Quito,
CIESPAL, Intiyan.
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articulos de revistas especializadas de instituciones como CEPAL, ILPES,

ICIRA, que se refieren al concepto y problematica del desarrollo.

Igualmente, en esta revisién bibliografica incluye 63 titulos que tratan el
concepto de dependencia en América Latina. Entre otros autores incluye
trabajos de Fernando Cardoso, Marcos Kaplan. Celso Furtado, Oswaldo
Sunkel, Anibal Quijano, Paul Baran, Theotonio dos Santos, Octavio Ianni,

Raul Presbisch, Pablo Gonzalez Casanova, Gino Germani, entre otros.

Segin la teoria de la dependencia el papel que le habia asignado la
metropoli a los medios de comunicacion era contribuir a la transformacién
de las economias locales y tradicionales para conformar sistemas nacionales
de mercado. “El nuevo ciclo de la comunicaciéon social aparecia, entonces
vinculado con la conformacion histérica del modelo latinoamericano de
capitalismo dependiente y con la exigencia estratégica de crear un mercado
de masas para un aparato productivo que entrara a operar en una escala de

masas’3°

Este tipo de investigacion critica senala a la dependencia en América
Latina como un nuevo colonialismo cultural e ideoldgico. Aborda los temas
de subdesarrollo autosostenido, el culto a la sociedad de consumo, la
estructura internacional informativa; las relaciones entre publicidad,
estructura informativa y trasnacionalizacion de la economia; la
manipulacion ideolédgica, el sistema de propiedad sobre los medios, la toma
de partido de los medios con los grupos de poder nacionales e
internacionales, los procesos de dominacion de la metropoli sobre los paises
de la periferia, el colonialismo tecnolégico y efectuia la critica al concepto de

opinion publica como uno de los mitos del repertorio del liberalismo politico.

% |bidem P. 60.
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Fueron economistas y cientificos sociales de América Latina que,
investigando las dinamicas econdémicas de estas sociedades, se encontraron
con que los procesos de dependencia en el nivel de la economia eran
aplicables al campo de la comunicacién social; ademas, fueron los primeros
en darse cuenta que los medios empezaban a jugar un papel importante
como empresas economicas debido a las grandes inversiones en publicidad y

en las nuevas tecnologias de la comunicacién.

Las investigaciones sobre la dependencia, desequilibrio informativo y
cultural, se van a convertir en el saber que intelectualmente alimenté en
América Latina, la propuesta ante todo politica, del Nuevo Orden
Informativo Internacional, NOII, y luego NOMIC, Nuevo Orden Mundial de
la Informacién y la Comunicaciéon. Tematica esta que va a permear los

debates en las Facultades de comunicacién entre los afios 1976 a 1985.
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CONCLUSIONES

1.- Los estudios de comunicacion social en Colombia no se han avaluado con
el suficiente rigor y han tenido escaso reconocimiento en el concierto de las
ciencias sociales y de las instituciones cuyo fin es promover la investigacion en

estos campos, tales como Colciencias y ASCUN.

2.- El hecho que en el afio 1978 se haya creado la Asociacion Colombiana de
Investigadores de la Comunicacion Social, ACICS y la Asociacion de
Facultades de Comunicacién Social, (1980) AFACOM, no fue suficiente
garantia para consolidar una comunidad académica que pudiera trazar y
ejecutar politicas de investigacion, y por tanto, darle continuidad al trabajo de

construccion y recreacion de este saber.

3.- Existe un desnivel entre la cantidad mayoritaria de investigaciones aplicadas
en el campo de la comunicacion con el escaso numero de textos con
pretensiones tedricas. Sin embargo, la deficiente evaluacion del campo, ha
olvidado a autores que es necesario recuperar por la importancia para
reconstruir un pensamiento alternativo y posible, para nuestros pueblos

impactados por la sociedad red y de la informacion.

4.- Los jesuitas en 1976, aportaron un verdadero programa de investigacion en
el campo de las comunicaciones que perfectamente hubiera servido de modelo,
por su articulacién en todos los planos: vision de la investigacion, estrategia,
objetivos, temas, criterios de seleccion, metodologias de investigacion,

recursos, a cualquier institucion de promocion de la investigacion.

5.- Los aportes de autores colombianos como Humberto Martinez Pardo,
Antonio Garcia, Elizabeth Fox, Jesus Martin Barbero se han construido en
interaccion con comunidades y corrientes del pensamiento latinoamericano y
mundial, es el caso del aporte de los jesuitas y la relacién de Antonio Garcia
Nossa con las corrientes socialistas y la Teoria de la dependencia de América
Latina; de Humberto Martinez Pardo con la escuela semiética italiana; de Jesus

Martin B, con la escuela historiografica inglesa.
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